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森美集團首次獲歐睿國際(Euromonitor 
International) 2018年2月中國果汁飲料行業
Passport-Juice in China報告關注

非濃縮還原100％果汁生產商享受其增長動力
由於基數較小，中國天溢控股有限公司和上海佳駿飲料有限公司即隨之掘起，
通過建立全國銷售網絡迅速擴張，證明了2017年非濃縮果汁生產商正處於快
速增長。來自中國天溢控股股的森美(Summi)從一個區域品牌擴展至目前更
多高端超市。在2017年裡，可見森美(Summi)透過自動售貨機亦滲透上海地

鐵車站。

當中報告揭曉整體飲料市場及品牌排名

森美集團於2015年開始生產及銷售自「森美鮮榨橙
汁」近年採取漸進式的行銷策略拓展市佔率，現銷售
點約5,000個，分佈於北京、上海、重慶、成都、廣州、
深圳和香港等富裕城市。

當中報告亦指出未來行業及市場飲料口味等消費趨勢，
尢以消費升級促進行業活力 -「隨著可支配收入的增加
及中產階級掘起，高端果汁尤其是非濃縮還原100％果
汁已處強勁增長。 」及橙汁依然是主流 - 「橙汁仍然
是主要產品，而還原橙汁(reconstituted orange juice)

反映整體存在格局。 」

Euromonitor 對中國2022年100%純果汁市場預測為
138 百億元人民幣

歐睿信息咨詢有限公司 (Euromonitor International)成立於1972年，在出版市場報告，商業參考資料和網上資料
庫方面擁有超過40年的經驗，服務和技術方面的不斷進步確保了公司多年來始終在所有市場信息解決方案提供
者中的領先地位。歐睿信息咨詢公司對全球205個國家的消費者和行業信息進行研究，並對其中80個國家的市場
相關信息進行深入調查。這80個國家和地區占了全球人口的85%，全球GDP的98%。
每年歐睿信息公司要出版超過6，000份市場調查報告，其中包括行業報告，國家報告，全球報告和公司介紹。
歐睿在全球有超過1000位分析師，併在英國倫敦，美國芝加哥，新加坡，中國上海、日本東京、立陶宛維爾紐
斯都等全球11個國家設有分部。總部位於英國倫敦。
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「森美鮮榨橙汁」進駐香港 HMV 各門店餐廳 成為健康活力生活時尚
森美鮮榨橙汁成功進駐香港 HMV 各門店 ，以小專櫃陳例盒裝橙汁，突顯森美鮮橙汁是健康活力
的生活時尚，森美小冰箱亦成為HMV內餐廳潮物。標榜「音樂‧時尚‧餐飲」集結一身的HMV 香
港共有8間門店銷售影音產品及生活流行潮物。HMV是一間連鎖唱片店，源自英國， HMV分店遍
佈多個國家，包括英國、加拿大、日本、香港、新加坡等地。

「森美鮮榨橙汁」通過禁藥測試 為國家體育總局訓練局合作作好基礎
國家興奮劑檢測研究中心於6月30日發出有關森美非濃縮還原(NFC) 鮮榨橙汁的檢測報告。在被檢驗的
非濃縮還原橙汁(NFC)樣本中並無發現刺激劑, 麻醉劑, 蛋白同化制劑, 利尿劑, 掩蔽劑, 激素及代謝調節
劑, b-阻斷劑, b2-激動劑, 大麻及糖皮質激素。森美集團通過檢驗說明森美鮮榨橙汁的質量已達國家最高
標準，同時國家體育總局訓練局副局長呂鐵杭親臨森美集團重慶開州鮮橙果園視察，森美集團為國家
體育總局訓練局合作作好基礎。

「森美鮮榨橙汁」與「盒馬鮮生」達成銷售合作 進一步提升品牌競爭力
「森美鮮榨橙汁」與「盒馬鮮生」達成銷售合作。目前森美鮮榨橙汁已在盒馬鮮生全線北京、南京、
廣州及深圳分店銷售，預計在本年第三季亦會陸續拓展至貴陽、成都、西安分店銷售。客戶可到門市
感受森美高端產品，同時體現盒馬新零售的高效便捷。這不但有助提升品牌競爭力，更能顯示森美鮮
榨橙汁品質在消費升級的市場品位。

「森美鮮榨橙汁」借助智能無人售貨機戰略佈局 進入醫院重點消費群
目前森美鮮榨橙汁已通過智慧無人售貨機在中國北京、上海、廣州、深圳、南京、武漢、長沙、西
安、福州、廈門、泉州、濟南、威海、煙台等地的醫院營運，當中包括北京中國人民解放軍總醫院
(301醫院) 、上海復旦大學附屬中山醫院、中山大學附屬第一醫院黃埔院區、武漢大學中南醫院、北
京大學深圳醫院、泉州兒童醫院、濟南婦幼保健院、廈門兒童醫院等醫院放置超過200台智能無人售
貨機。
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森美一直關懷社區, 於四月份森美支持【陪著你跑】慈善路跑
活動

森美陪伴一起發動世界盃狂熱

森美關懷及深入社區，支持及贊助貝智基金「陪著
你跑」慈善活動。是次活動路程長約6,800米。
6,800是香港確診自閉症學童的數字。跑過6,800米，
象徵跑者對自閉症兒童一步一步的支持。

積極推廣 關懷社區 建立品牌價值

4月28至5月1日黃金海岸商場舉行「小小運動會」

森美活動

森美與譚仔雲南米線推廣合作

森美支持7月13-15日既「探索大自然遊學園 x 動物農莊」親子活動


